
CONCORSO DI IDEE
Villa Alari di Cernusco sul Naviglio

7.1

LOGO E BRAND IDENTITY

Il progetto mira alla definizione di un piano di 
valorizzazione culturale della Villa fondato sul 
riconoscimento di valore di ogni sua componente di 
pregio architettonico, artistico, storico, paesaggistico, 
ambientale, con particolare riguardo all’amplissimo 
repertorio iconografico e ornamentale, e che 
verrà opportunamente coordinata ad un piano di 
comunicazione e immagine. Il governo dei processi 
di riconoscimento di valore e di comunicazione dei 
caratteri di pregio della Villa è elemento fondante 
di una brand identity. Ne è spunto il titolo dato al 
progetto che gioca sul tema del più famoso testo di 
Marc’Antonio dal Re le “Ville di Delizie”, per formulare 
un “DELIZIE IN VILLA ALARI”, evocando le qualità 
proprie di un territorio a ispirazione orto-frutticola 
le cui prelibatezze potranno assaporarsi nella villa 
divenuta centro di un “percorso del gusto”.
La sottolineatura degli elementi di pregio è 
un’occasione di condivisione della natura e dell’arte 
che nelle epoche trascorse era riservata ad un 
ceto privilegiato. La meditazione, la lettura, la 
conversazione o il movimento nella natura (golf, 
yoga, esperienze di mobilità dolce), può venire 
offerta a tutti e può  essere cura del benessere e 
delle buone relazioni.
Nello sviluppo della brand identity di Villa Alari dovrà 
esserci anche una politica comunicativa persuasiva, 
che sappia attrarre le persone. Si è pensato dunque ad 
un simbolo che coglie spunto dallo stemma presente 
sulla cancellata di ingresso alla villa, come chiaro 
riferimento al luogo.


